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Anadlisis de marca

Paleta de colores
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Destaca la creatividad e innovacion.
Transmite una sensacion de espontaneidad y
alegria que busca transmitir a traves de sus
productos.

La imagen visual es colorida y vibrante, de
acuerdo con los productos que busca brindar
a sus clientes.

La comunicacion visual es comprensible para
gran parte del publico objetivo, pues
transmite muy bien el hecho de ser una
tienda de ropa para ninos.

Valores de marca percibidos

Espontaneidad visual
Identidad unica
Innovacion en estilo
Amigable y accesible




Canales digitales y edicion
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Andlisis canales digitales

Lebana Kids
(Instagram)
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Contenido de mayor
impacto

La imagen cuenta con colores llamativos de acuerdo con el
producto a vender, casi no tienen fondo natural y se le da
mas informacion del producto al cliente.

La  descripcidon busca captar la atencidon de padres
interesados en la moda infantil, evocando escenas de
diversion vy aventuras al aire libre, ademds, hacen
comentarios con tono entusiasta y alegre, utilizando emojis
para transmitir energia y diversion.




Uso de herramientas digitales
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Transformacion digital
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Hallazgos
Recomendaciones

Hallazgos

La empresa no cuenta con punto fisico, por lo que vende Unicamente de
manera digital

Estd presente en plataformas como Facebook, Instagram, TikTok vy
WhatsApp Business.

La empresa no mantiene una actividad constante en sus redes sociales.
En sus primeras publicaciones realizaba publicaciones mds atractivas,
en la que se mostraban imdgenes con mayor edicion, mds detalles del
producto, en la descripcidn se realizaban comentarios que podrian
captar mas la atencion y se utilizaban hashtags, pero en las Ultimas
publicaciones se dejo de hacer esto.

Recomendaciones

Revisar y actualizar regularmente toda la informacion en las redes
sociales.

Mejorar el contenido publicado en las redes sociales, lo cual se podria
hacer volviendo a implementar las estrategias de las primeras
publicaciones.

Publicar contenido de forma regular para aumentar el engagement y
aumentar la visibilidad de la empresa.

Experimentar con la publicacion de diferentes contenidos, como por
ejemplo infografias, para mantener el interés del publico.
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